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Resumo
Incluir resumo em português e inglês ou espanhol, até 250 palavras. Texto em Arial, tamanho 10, justificado, espaçamento múltiplo. Espaço entre parágrafos posterior 10 pontos.
Palavras-chave: 3 palavras-chave, separadas por ponto e vírgula. Texto em Arial, 10 pontos: justificado, espaçamento múltiplo.

1. Introdução (Arial 10 pontos, negrito, alinhado à esquerda)
2. Título de primeiro nível (Arial 10 pontos, negrito, alinhado à esquerda)
O texto completo pode ser escrito em português ou inglês ou espanhol.
A formatação do corpo de texto deve utilizar a fonte 10 Arial, com espaçamento 1,5 entrelinhas, sendo o texto justificado. Espaço entre parágrafos posterior 10 pontos. Parágrafos sem tabulações. 
Citações com mais de 40 palavras devem apresentar recuo de 2 cm, Arial, 9 pts e espaçamento simples, justificado. 
As notas de rodapé reservam-se para as notas explicativas. Arial, 10 pts e espaçamento simples. O texto deve ter mínimo 5000 e máximo 7000 palavras incluindo resumo e referências.
2.1. Título de segundo nível: (Arial 10 pontos, itálico, negrito, alinhado à esquerda)
Não deve ser utilizado Bold. Utilizar itálico quando pretender acentuar uma palavra ou expressão.
Os títulos de figuras, tabelas e gráficos devem aparecer na parte inferior. Deverão estar numerados por ordem Figura n. X  / Tabela n. X / Gráfico n. X (Arial 10 ptos, negrito): O texto do título em Arial 10 ptos normal, centrado. Espaço anterior 6 ptos e posterior 12 ptos). Na parte inferior deve ser indicada a fonte, 9 pts, centrada, conforme o exemplo a seguir.
Gráfico 1. Título

Fonte: “Elaboração própria” ou referência a autores, ano e página.
3. Conclusões (Arial 10 pontos, negrito, alinhado à esquerda)
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NOTA:. Deverá substituir cada campo com as informações do seu próprio texto.
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